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Brand di successo: produttivita e sostenibilita, la sfida vincente

Le aziende investono su ricerca e sviluppo e puntano su competenze e specialita made in Italy che differenziano la proposta sul mercato nazionale e internazionale

Friscous: il “cous cous
salentino” & un superfood

Dal 1950 il vero gusto della
tradizione in tavola

Quarant’anni di eccellen-
za sementiera italiana

Le specialita del mare del-
la Sardegna nel mondo

Prendi un mix di semole di grano
duro italiano, curcuma, origa-
no, sale e lievito madre, le mani
esperte dei panificatori salentini,
il tocco estroso dello chef et woila,
ecco in tavola il famoso Friseous,
“uneccellenza della dieta mediter-
ranea’; inserito dal Il Sole 240RE tra
i dneue superfood Made in ltaly.
Dallintuizione di Francesco Can-
toro, un giovane avwocato del Sud
Salento con la gastronomia nel
sangue, Fattenzione per il temitorio
e le sue straordinanie risorse, nasce
un prodotto innovativo, edettico e
versatile che fin dalle prime appa-
rizioni conquista immediata po-
palarita e successa fino ad essere
scelto dall'autorevole Word Brand
Design Society trai migliori proget-
ti di design del mondo. Cosa cé in
mezze? La forza di unidea, prima
di tutto, la collaborazione e orga-
nzzazone di tante professionalita,
ma anche l'audladia e la tenacia
di gquattro amidi, che con un capi-
tale minimo si mettono in gioco
awviando una Start up e, complici
gli assist di chef stellati, il “cugino”
dellarabo cous cous diventa in
quattre anni il pluripremiato Fri-
scous sakentino da gustare dallan-
tipasto al dolce, biglietto da visita
del marchio in seno al quale nasce
e che rappresenta, Petramaré, il cui
nome rimanda a un luogo d’incon-
tro tra tema a mare dove tradizioni
del Mediterraneo e saperfare italia-
no danno vita a nuove esperienze
digusto e benessere.

Le origini d Filotei risalgono ai
primi del '900, legate alla passione
degli avi per la vendita di prodott
di norcineria. Lazienda strutturatasi
poi in Filotei Group é speaalizzata
nella proposta di funghi e tartufi
lavorati secondo tradizione con un
percorsodiqualita certificato sutut-
ta la filiera, dedicandosi anche alla
trasformazione di materie prime
per produrre salse, creme, sottoli e
aggiungendo legumi condimenti
e spezie per ampliare lofferta ade-
guandola alle richieste di mercato.

Ciao*®: vini e cocktail green
100% fuori dagli schemi

Tradizione, qualita, innovazione:
suesti i valori di un’azienda dall'al-
lure modema, ma dalle solide ra-
did familiari: Cantine Sgarzi Luigi
srl, dal 1933 player internazionale
nella produzicne e distribuzione
di vini e bevande a propric mar-
chio e private label oggi anche
con packaging altemativo e so-
stenibile. Come il loro esclusivo
marchio Ciao *: per lattine di vino
pratiche e green ideali per un
consumo on-the-go e imesistibili
perfino per i“serious wine lovers

o e

EaHIINI &l 1'%3]

Una storia di eccellenza 100%
made in ltaly per ISI Sementi,
l'azienda di Fidenza (PR} giunta
quest'anno con successo al 40°
anno di attivita, azienda che
vanta una lunga esperienza nel
campo della ricerca, produzione
e commercializzazione di se-
menti orticole professionali, da
sempre impegnata nel recupe-
ro, salvaguardia e valorizzazio-
ne delle varieta ed ecotipi locali
per offrire al mercato prodotti
caratterizzati da tipicita e sapo-
re e rispondere alle esigenze in
termini di qualita e sostenibilita.
Una realta di origini familiari,
che ha saputo evolversi in una
piu grande famiglia di professio-
nalita eccellenti e interpretare
strategicamente le sfide di un
mercato in continua crescita e
aggiornamento, che festeggia
oggi un traguardo che ne con-
solida professionalita, impegno
€ reputation: 151 Sementi & la pri-
ma azienda sementiera italiana
a ottenere la certificazione GSPP,
Good Sced and Plant Praticses,
prestigioso  ricanoscimento in-
ternazionale, cui si aggiunge,
dopo un anno impegnativo,
‘apertura di una nuova filiale in
Spagna. Attraverso ISl Sementi
Iberica SL. lazienda intende
essere pill vicina alle esigenze
dei produttori iberici portando
avanti i valori di qualita, servi-
Zio e vicinanza al cliente che da
sempre la contraddistinguono.
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Dalla millenaria cultura della
Sardegna, la cui terra si lega in-
dissolubilmente al suo mare, trae
ispirazione la storia di una delle
aziende piu rappresentative nel-
la lavorazione dei suoi prodotti
ittici per eccellenza: la Bottarga
di Muggine e la Polpa di Riccio e
il Nero di Seppia. Smeralda, che
prende il nome dallesclusiva co-
sta, esprime il progetto avviato
nel 1988 dai fratelli Piras di diffon-
dere la freschezza e la fragranza
degli straordinari sapori del mare.
Grazie alla selezione delle migliori
aree di pesca, che consente una
materia prima di altissima qualita,
e a unalavorazione artigianale su-
blimata dalle tecniche produttive
piln innovative, dagli stabilimenti
di Cagliani parte una distribuzione
che vede presente e protagonista
Smeralda sul mercato internazio-
nale. |l segreto di un‘esportazione
iN continua crescita ed espansio-
ne? "Risiede principalmente nella
garanzia di una lavorazione che
& parte del percorso di qualita
che abbiamo tracciato - spiega
Francesco Congiu, Direttore com-
merciale - dove abbiame messo
al primo posto il piacere di man-
giare bene, in modo trasparente
e genuino: la qualita del nostro
processo di lavorazione & garan-
tita dalle pil autorevoli certifi-
cazioni internazionali” Ecco una
presentazione delle tre selezioni
che esprime quel gusto auten-
tico e genuina che perseque da
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trentanni la mission aziendale
e ne mette in risalto le eccellenti
caratteristiche. La Bottarga di
Muggine. "Con una meticolosa
organizzazione della produzione
lavoriamo manualmente le uova
del muggine garantendoc una
cura artigianale del prodotto sen-
za pari. | plus distintivi: il colore &
giallo oro classico che richiama la
scorza d'arancia; la stagionatura €
omogenea, i bordi perfettamente
tondeggianti e lo spessore eleva-
to; alla masticazione si apprezza
la morbida e setosa tessitura con
sapore deciso e allo stesso tem-
po delicato e con eleganti note
iodate”. La Polpa di Riccio. "Dal
2015 nel nuovo stabilimento di
produzione ¢ occupiamo della
lavorazione delle uova di Riccio
con lobiettive di realizzare un
prodotto sterilizzato con la stessa
cura e con lo stesso approccio or-
ganizzativo dedicati alla Bottarga.
Lelevato standard qualitativo ini-
zia dalla grande attenzione con
cui viene seelta la materia prima.
| plus distintivi: aspetto omoge-
neo e cremaoso; colore giallo con
tonalita arancio brillante; gusto
appagante piacevolmente ioda-
to e ricco di aromi privo di note
amare. | Nero di Seppia. "Ab-
biamo lavorato duro per molto
tempo con lobiettivo di ottenere
un pradotto che si differenziasse
sia nellaspetto che nel gusto. |l
nostro Nere di Seppia @ il risul-
tato di accurati e innovativi studi
reologici che d hanno permesso
di ottenere risultati molto gratifi-
canti. | plus distintivi: colore nero
luddo; aspette  perfettamente
omogeneo; cremosita consisten-
te accompagnata da piacevoli
note che rchiamano il sapore
delle carni della seppia; potere
colorante molto elevato. Tutte le
lavorazioni non prevedono l'uti-
lizzo di conservanti”

Un paniere di fresche Qualitaeinnovazione: fepa-
novita dal gruppo AFR role chiave perifsuccesso
Il gruppo AFR (Antico Forno della

Romagna) si pone come punto di
riferimento allinterno del segmen
to del bakery surgelato nel canale
GDO con il brand Bassini1963 e in
quello HoRe.Ca. con Glaxi Pane.
Tra i progett di rilievo a cui il grup-
po sta laverando attualmente d
sone il landio di una linea di surge-
lati confezionati b2¢ e lo sviluppo
di una linea a lunga conservazione
per rispondere alle esigenze del
consurmatore e garantire pid flessi-
bilita agli operaton del settore.
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Ricerca e innovazione per
il benessere degli animali

Un'azienda italiana il cui standard
qualitativo & apprezzato in tutto il
mondo: TECNOGZQOQQ & un riferi-
mento nella ricerca einnovazone
legate al settore della produzione
di mangimi complementari di
alta qualita per animali da reddito
¢on l'obiettivo di migliorare la sa-
lute, il benessere e le performan-
ce in allevamento. Diversificata la
praposta, con la presenza di una
catena di negozi in franchising,
Zooplanet, per lalimentazione
e la cura degli animali domestici.

In Nova, azienda veneta leader
nella produzione di funghi e
verdure sottolio, hanno dhiari
obiettivi strategici per consolida-
re la propria leadership nazionale
nel segmento funghi attraverso
il riposizionamento del marchio
sul mercato e il lancio di nuovi
prodotli, conservando lelevato
standard qualitativo delle mate-
ne prime. Grazie ad un grosso e
importante impegno per tutto il
2020 del reparto di sviluppo e ri-
cerca, 'azienda ha messo a punto
una linea di funghi conservati che,
attravers0 un NUGVO  Processo
produttivo, esprime una qualita
reale che va a recuperare i valori
della qualita tradizionale. Si tratta
di una nuova linea di funghi tri-
folati in lattina che ripropone la
qualita originale del fungo trifo-
lato nato 40 anni fa e una nuova
linea vaso vetro di pesti e creme
con un pack innovativo puntan-
do sulla qualita degli ingredienti.
Altro obiettivo & entrare nel mer-
cato del fungo fresco in vaschetta
V gamma (0°- 4% presidiando lo
scaffale del reparto frutta e verdu-
ra con un prodetto cotto, condito
e pranto alluso come contomo
o condimento per pasta o nso.
E questa & una novitd assoluta.
Innovazione anche nel pack, ri-
garosamente  ecosostenibile e
immediatamente ricondudbile al
marchig, e nel restyling del sito ca-
pace diinteragire con il sociale per
conquistare un target giovane.,



