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Brand d i  successo: produttività e sosten ibi l ità, la sfida vincente 
Le aziende investono su ricerca e svi l uppo e puntano su competenze e specia l ità made in l ta ly che differenziano la proposta sul mercato nazionale e internazionale 

Friscous: il "cous cous 

salentino11 è un superfood 

Prendi un mix di semole d i  g@no 
duro italiano, curcuma, origa
no. safe e lievito madre, le mani 
esperte dei panificatoti salentin� 
il tocco estroso dello dhef et vo□à, 
ecco in tavola fl famoso Friscoos, 
"unea:ellenza della dieta mediler
ranea'; lnsenito dal Il Sole 240RE tra 
i cinque supetfood Made In ltaly. 
Dall1muizione dì Francesco Can
tora, un gfovane awcx:ato del Sud 
Salento con la gastronomia nel 
S<irigue, fattenzi1;1nl;! per il ti;:rrltoirio 
e le sue straordin11rie risorse, nasce 
un prodotto innovativo, eclettico e 
versatile che fin d1,lle prime app.;1-
rizioni conquista immediata po
polarità e successo fino ad essere 
scelto dall'autorevole Wor!d B@nd 
Design Societyt@ i miglfori proget
ti di design del mondo. Cosa ce in 
mezzo? la forza di un'idea, prima 
di tutto, la collaborazione e orga
nizzazione di tante profe�iona' lità, 
ma anche l'audacia e la tenacia 
di quattro amici, che con un capi
tale minimo si mettono in gioco 
awian.do una Start up e, complici 
gli assi5t di chef stellati, li "rugino" 
dell'arabo cous .rous diventa in 
quattro anni il plurìpremlato Fii
scous salentf no da gustare dall'an
tipasto al dolre, bigl ìetto dii visita 
del marchio in seno al quale nasce 
e che rappresenm, Petramarè, il cui 
nome rimanda il un luogo d1ncon
tro tra terra a mare dove tradizioni 
del Ji.\editen,meo e saperfure it.ilic
no danno vita a rn.lO\/e esperienze 
di gusto e benessere. 

SCOPR I  LA REALTA' AUMENTATA: SCARICA L'APP "AR MARKET" - CERCA "PMS" - I NQUADRA LA PAG INA E GUARDA I CONTENUTI! DI "SMERALDA" 
Dal 1 950 il vero gusto della 

tradizione in tavola 

Le origini di Filotei ris;i...lgono ;ij 
p,imi del '900, legate alla passione 
degli avi per la ven.dita di prodotti 
di 111orcineria. 1.'.azien.da strutturatasi 
poi in Filotei Gl'Oup è specializzata 
nella propo5la di funghi e t.irtufi 
lavorati secondo tradizione con un 
percorso di qualità certificato su tut
ta Ila fil iera, ded'icandosii anche alla
trasformazione di materie prime 
per produrre salse, ar:eme, sottoli e 
aggìungendo legumi condimenti 
e spezie per ampliare lbfferta ade
guandola alle ochieste dì mercato. 

Ciao·9: vini e cocktail green 
1009-6 fuori dagli schemi 

Tradìzfooe, qualìtà, i nnova�ione: 
questi I valorì dì un'azleilda dall'al
lure moderna, ma dal le Sòlide ra
dìd fam ìl ìari: cantine Sgal'2ii luigi 
srl,. dal 1 933 player internazionale 
ne-li� pl'Od uzione e di.tribuzione 
di vini e bevande a proprio mar
chio e prw<1te lab@I oggi .anche 
con pockaging alternativo e so
stenibile. Come i l  loro esclusivo 
marchio Ciao •: per l11ttine di vino 
pratiche e g raen ideali per un 
consumo on-the -go e irresistibili 
perfino per i"serioos wine lovers� 

Quaran�anni di eccellen

za sementiera ita.liana 

Una storia di ecce I lenza 100% 
made in lra ly per ISI Sem.@nti, 
l'aciienda di Fidenz;i (PR) giunta 
quest'an no con succe5'50 al 4()" 
an no di attività, aziend.i che 
va ntò una llu riga es perienz., riel 
campo del la ricerca, produzione 
e commercia l izzazione di se
menti orticoI le professiona li, da 
sem pre i mpegnata nel recupe• 
ro, sa lvag uardra e valorizz4lio• 
ne del le va rietà ed ecotipi loca li 
per offrire al i mercato prodo«:i
caratterizzati da tipicità e s.apo
re e rispondere a l le esigenze in 
term i n i  d i  qual iltà e sostenlbil ità .
U na realtà d i  orig i n i familiar i, 
che ha saputo evolversi in una 
pi ù grande famig l ia di professio
na I i tà eccellenti e i n terpretare 
strategicamente le sfide di un 
mercato in1 continua crescita e 
agg1iorn<1mento, che festeggiç1 
ogg i  un traguardo che ne con
solida professionaliti!,. impegno 
e reputation; ISI Sementi è la pri
ma azienda sementie,è ital�na 
a ottenere la certificazione GSPP, 
Good Seecll and Plant Praticses, 
prestigioso riconoscimento in
ternaziona le, cui si aggiunge, 
dopo un  anno impegnativo, 
l'apenu ra d i  una n uova fi l ia le in 
Spagna. Attraverso 151 Sementi 
I berica S.L. l'azienda intBnde 
essere più vici na a l le esigenze 
dei produttori i berici portando 
avanti i va lori di qual ità, servi
zio e vicl nan,za al cliente che da 
sempre la con,traddistinguono. 

Le specialità del mare del

la Sardegna nel mondo 

d. 

Dalla mii lenaria cultura della 
Sardegna, la cu i tena si lega i n
d 1sso1ubf lmente al suo mare., nae 
ispi razione la storia d 1  una delle 
aziende più rappresentative nel
la lavorazione dei suoi prodotti 
ittici per eccellenza: la Bottarga 
d i  Muggine e la Polpa di Riccfo e 
il Nero di Seppia. Smerafda, che 
prende il nome dall'esclusiva co
sta, esprime il pr:ogetto avviato 
nel 1 988 dai firatel li Pi ras di diffon
dere la fresche22<1 e la frag1<1nza 
deg l i straordinari sapori del mare. 
Grazie <1Ua selezione delle migliori 
aree d i  pese.:1, che consente una 
materi<1 prima di altiss.ima qualità, 
ea  una l'avorazione artigianale �u
blimata dal le teaiiche produttive 
più i n novative. dagl i stabi limenti 
d i  Cagliari parte una d istribuziione 
che vede presente e protagonista 
Smerafda sul mercato interna;::io• 
nale. I l  segreto di  un'e�ione 
in continua crescita ed espansio
ne? "Risiede principalmente nella 
garanzia di una lavorazione elle 
è parte del percor5,0 d i  qual ità 
che abbiamo tracciato - spiega 
Francesco Congiu, DJrettore com
merciale - dove abbiamo messo 
al primo posto il piacere di man
giare bene, in1 modo tra�parente 
e gen,u ino: 113 qualittl del nostro 
processo di lavorazione è garan
tita dalle più1 .iutorevoli1 certifi

cazioni 1 intemazional i: Ecco una 
presenrazione delle tre selezioni 
che esprime quel gusto auten
tico e genu ino. che persegue da 

trent'anni la mission aziendale 
e ne mette ìn nìsalto le eccellenti 
caratteristidhe. La Bottarga di 
Muggine. "Con una meticolosa 
organizzazione della procluz!ione 
!avorìamo manualmente re uova
del muggine garantendo una
cura artigianale del prodotto sen
za pari. I plus. distintivi: i l •colore è
gial lo ora dassico che rich iama, la
scorza d'arancia,; la stagionatu@ è
omoger.ea, i bordi perfettamente
tondeggianti •e lb spessore eleva• 
to; a l la masticazione ,i apprezza 
la morbida e setosa tessitura con 
sapore deci5o e al lo stes5,0 tem• 
po delicato e con eleganti note 
iodate". Lai Polpa di Riccio. "Dal 
20 15 nel nuovo stabi limento di 
produzione ci occupiamo della 
!avo;azione delle uov-a di Riccio
con l'obiettivo di rea 1�re un 
prodotto steri l�to con la stessa 
cura e con lo stesso approccio or
ganizzativo. dedicati alla Bottarga. 
l.:elevato standard qui lit:ativo ini
zia dalla g rande attenzione con 
cui viene Séélta la materia prima. 
I plus d istinti ivi: aspetto omoge
neo e cremoso; colbre gialla con 
tonai ità arancio bril lame; gusto 
appagante piacevolmente ioda
to e ricco di aromi privo d i  note 
;imare. Il Nero di Seppia. "Ab
biamo lavorato duro per molto 
tempo con l'obiettivo di ottenere 
un prodotto che si differenziasse 
sia nel l'aspetto che nel gusto. Il 
nostro Nero di Seppia è il risu l
tato di acrurati e innovativi studi 
reologici d1e d hanno permesso 
di ottenere risultati molto gratifi
canti. I plus distintM; colore nero 
lucido; aspetto perfettamente 
omogeneo; cremosità consisten
te accompa.gnata da pracevolì 
note che richiamano i l  sapore 
delle carn i della seppia; potere 
colorante molto elevato. futte le 
lavorazioni non prevedono hrti
lizzo di conserv,mti� 

Un paniere di fresche 

novità dal gruppo AFR 

l l gruppo AFR (A.ntico fomodella 
Romagn,ll} si pone come punto di 
riferimento all'Interno del segmen
to del bakery surgelato nel carlille 
GDO con il brand Bassini 1963 e in 
q uel lo Ha.Re.Ca. con Glaxi Pane. 
Tra i progetti di nilievo a cui il grup
po sta lavorando attualmente d 
sooo il lancio di una linea di surge
lati confezionati b2c e lo sviluppo 
dì una linea a luriga consavazione 
per rìs,poodere alle esigenze del 
consumatore e garantire più llessl
bilìtà, agr i operatori del settore. 

G IR O U P

Ricerar e innovazione per 
il benessere deglianimali 

U n'azìenda ital iana ìl cui standard 
q ualitativo è apptezzato in tutto Il 
mondo: JEQNOZOO è un  riferi
mento nel la ricerca e innovazione 
legate al settore del la produzione 
d i  mang imi complement<lri di 
a lta qual ità per animali da, redd ito 
con l'obiettivo d i migliorare li;i Sa
lute, il benessere e le performan
ce i n  alleva mento. Diversificata. I la
proposta, con la presenza di una 
catena di negozi in franchising, 
Zooplanet per l 'alimentazione 
e la cura degli animali domestici. 

Qualitàeinnovazione:lepa
ro/echiaveperil successo 

1111 Now, azienda veneta leader 
nell� produzione d i  funghi e 
verdure 5.0tt'olio, hanno chia:ri 
obiettivi strategici per consolida
re la propria leadership nazionale 
nel segmento funghi attraverso 
il rìposiziooamento del march io 
sul mercato e il lancio di nuovi 
prodotti, conservando l'elevato 
standard qual•ìtativo delle mate
rie prime. Grazie ad un grosso e 
importante impegno per tutto il 
2020 del reparto di svi luppo e ri
cerc11, l'azienda ha messo a pu:nto 
una I inea di funghi conseNilti che, 
attraverso u11 nl.lQVO processo 
prodl.lttivo, esprime un:a q ualità 
reale che va a recuperare i valori 
della qli.lillità tradizionale. Si tratta 
d1 una nuova linea di funghi tri
folati in lattina che ripropone la 
quall ità originale del fungo trifo
lato nato• 40 anni f;a e un.a nuova 
linea vaso vetro di pe�i e creme 
con un pack innovativo puntan
do sulla qualità deg[ i ingredienti. 
Altro obiettivo è entrare nel mer
cato del fungo fresco in vaschetta 
V gamma {O"- 4ì presidiando lo 
scaffale del reparto frutta e verd u
ra con un prodotto cottQ, condito 
e pronto all'uso come contorno 
o condimento per pasta o riso.
E questa è una novitti assoluta.
Innovazione anche nel pack, ri
gorosamente ecosostenibile e
immediòtamente riconducibile al
marchia, e nel restyling del si1to e.:1-
pace di interagire con il sociale per 
conquistare 1.1n ta rget giovane. 


